PLAN STUDIOW DLA NABORU 2023/2024

STUDIA NIESTACJONARNE DRUGIEGO STOPNIA O PROFILU PRAKTYCZNYM — KIERUNEK STUDIOW: KOMUNIKOWANIE PROMOCYJNO-
WIZERUNKOWE — REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS
RoOK I, SEMESTR | —zIMOWY, 2023/2024 (NABOR 2023/2024)

L K ) N Typ zajeé / liczba godzin Forma zaliczenia ECTS
P | Kategoria azwa W | €w | K | War | Lab | E | ZAO | ZAL
1 O/N Chrzescijanstwo i kultura Europy 20 e 3
2 OIN Makroekonomia 20 e 3
3. K/P Zarzadzanie i Human Resources 20 e 3
4 K/N Podstawy pt_JbIlc re_Iatlons, 20 e 3
reklamy i brandingu
5 K/P Zachowania konsumenckie i relacje 20 230 2
z klientem
6. K/p Corporate communication i marketing 20 230 2
polityczny
7. K/P Kompleksc_)we pr_OJektowanle 20 230 2
graficzne i DTP
Kreatywnos$¢ multimedialna
8. K/P w promocji, reklamie i public 20 zao 2
relations
9. K/P Influencer — strategie i narzedzia 20 zao 2
10. L/P Konwersatorium jgzyka angielskiego 20 zao 2
11. F/1/P - Emisja glosu 20 zao 2
Biznesmanagement

12. P/P Praktyki zawodowe 100 zal 4

Razem 60 180 40 40

Ogoélem 320 30




STUDIA NIESTACJONARNE DRUGIEGO STOPNIA O PROFILU PRAKTYCZNYM — KIERUNEK STUDIOW: KOMUNIKOWANIE PROMOCYJNO-
WIZERUNKOWE — REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS
RoOK I, SEMESTR Il — LETNI, 2023/2024 (NABOR 2023/2024)

. Typ zajeé / liczba godzin Forma zaliczenia
Lp. | Kategoria Nazwa W Cw K War | Lab E 780 | ZAL ECTS
1 O/N Aksjologia Jana Pawta 11 20 e 3
2. K/N Jezyk W promocji, I_narketlngu 20 e 3
i public relations
3. K/P Zarzqdzame_ finansami i analiza 20 e 3
finansowa
4. K/P Projektowanie wlgerunku i promocji 20 230 2
— narzedzia i technologie
5 K/P Trening kompetencji 10 230 1
komunikacyjnych
6. K/P Trening kompetencji 10 230 1
komunikacyjnych
7. L/P Konwersatorium jgzyka angielskiego 20 e Zao 1+2
Media literacy — uzytkowanie
8. F2/P - m_edlow - 20 zao 2
Neoimperialne tendencje
w stosunkach miedzynarodowych
9. SIN Proseminarium magisterskie 30 zal 4
10. P/P Praktyki zawodowe 100 zal 4
Razem 40 170 50 10 26
11. | spPEC/1/RB Retoryka i perswazja reklamy 20 zao 2
12. | spec/2/rRB Tozsamos¢ 1 wizerunek marki 20 zao 2
Razem 40 4
11. | SpPEC/1/PR | Techniki i metody autoprezentacji 20 zao 2
12. | spEC/2/PR Retoryka,_ ery_styka i estetyka 20 720 5
wypowiedzi publicznych
Razem 40 4
11. | SpPEC/1/PP Design produktu i marki — ksiega 20 220 2
znaku
12. | spec/2/pP Infografika i information design 20 zao 2
Razem 40




Ogolem — reklama i branding 310
Ogolem — public relations 310
Ogétem — projektowanie promocyjne 310

30




STUDIA NIESTACJONARNE DRUGIEGO STOPNIA O PROFILU PRAKTYCZNYM — KIERUNEK STUDIOW: KOMUNIKOWANIE PROMOCYJNO-
WIZERUNKOWE — REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS
RoOK I, SEMESTR Il —zIMOwyY, 2024/2025 (NABOR 2023/2024)

. Typ zajeé / liczba godzin Forma zaliczenia
Lp. | Kategoria Nazwa W Cw K War | Lab E 780 | ZAL ECTS
1 O/N Psychologia biznesu i neuromarketing 20 e 3
2. K/N Statystyka w marketingu i PR 20 e 3
3. K/N Etyka i estetyka komunikowania 20 e 3
4. K/P E-public relations 20 e 3
5. K/P Researching — branzowe i naukowe 20 730 2
bazy danych
Pamig¢ i tozsamos¢
6. — strategie polityki historycznej
FafP Obraz jako komunikat 20 2a0 2
— kreatywno$¢ i interpretacja
7. SIN Seminarium magisterskie 30 zal 4
8. P/P Praktyki zawodowe 100 zal 4
Razem 40 150 40 20 24
9. SPEC/3/RB Kreat}_lwnosc w .reklamle 20 730 5
i copywriting
10. | spec/4/rRB Projektowanie i kreowanie marki 20 zao 2
11. | spEC/5/RB | Technologia i logistyka marketingu 20 zao 2
Razem 60 6
9. SPEC/3/PR Narzedzia public relations 20 zao 2
10. | spEC/4/PR Media relations i rzecznictwo 20 720 5
prasowe
11. | spEC/5/PR Strategie i techniki mediacji 20 720 5
i negocjacji
Razem 60 6
9. SPEC/3/PP Spoty i filmy promocyjne 20 zao 2
10. | spec/a/pp Fotografia wizerunkowa i promocyjna 20 zao 2
11. | spEC/5/PP E-design — projektowanie 20 730 2
komputerowe




Razem | 20 | | 40 6
Ogolem — reklama i branding 310
Ogoélem — public relations 310 30
Ogolem — projektowanie promocyjne 310




STUDIA NIESTACJONARNE DRUGIEGO STOPNIA O PROFILU PRAKTYCZNYM — KIERUNEK STUDIOW: KOMUNIKOWANIE PROMOCYJNO-
WIZERUNKOWE — REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS
RoOK I, SEMESTR IV — LETNI, 2024/2025 (NABOR 2023/2024)

. K . N Typ zajeé / liczba godzin Forma zaliczenia

. t r ECTS
P.| Rategoria azwa W | Cw | K | War | Lab | E | ZAO | ZAL

1 K/N Prawo reklamy, brandingu i PR 20 e 3
2. K/P Innowacyjnos¢ i przedsicbiorczosé 20 e 3
3. K/P E-marketing 20 e 3
4. K/P Projekty —.fundusze, kreatywnosc 20 e 3

1 zarzadzanie
S. K/P Dziennikarstwo w $wiecie cyfrowym 20 Zao 2

Performance marketing w procesie
6. F4/p kreowania wizerunku 20 230 2
Rynek pracy — uwarunkowania

spoteczno-ekonomiczne

7. SIN Seminarium magisterskie 30 zal 6
8. P/P Praktyki zawodowe 60 zao 2
Razem 40 110 60 24
9. | SPEC/6/RB Zarzadzenie reklama i marka 20 zao 2
10. | SPEC/7/RB Employerbrandl_ng i personal 20 230 5
branding
11. | spEC/8/RB Ochrona marki i konkurencji 20 zao 2
Razem 60 6
9. SPEC/6/PR Crisismanagment 20 zao 2
10. | spEC/7/PR Doradztwo wizerunkowe 20 zao 2
11. | SPEC/8/PR Zarzadzanie leerunklem 1agencjami 20 780 5
wizerunkowymi
Razem 60 6
9. SPEC/6/PP PrOJektowan}e i zarzadzanie witryng 20 730 5
internetowa
10. | spec/7/PP Logistyka kampanii promocyjnej 20 zao 2

11. | spec/8/PP Fundraising, crowdfunding i start-up 20 zao 2




Razem | 60 | | 6
Ogolem — reklama i branding 270
Ogoélem — public relations 270 30
Ogolem — projektowanie promocyjne 270

Legenda:
Kategoria: O — ogélny, K — kierunkowy, SPEC — specjalno$ciowy, RB — reklama i branding, PR — public relations, PP — projektowanie promocyjne, P — praktyki, F/nr — przedmiot fakultatywny/numer przedmiotu, P — praktyka, S —

seminarium, L — lektorat, /P — efekty praktyczne zajgc¢ , /N — efekty teoretyczne zajgé
Typ zaje¢: W — wyklad, Cw — ¢wiczenia, K — konwersatorium, War — warsztaty
Forma zaliczenia: E — egzamin, ZAO — zaliczenie z ocena, ZAL — zaliczenie bez oceny



