NABOR 2019-2020 N: STUDIA NIESTACJONARNE |l STOPNIA: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Rok I, SEMESTR I, 2019-2020

L Przedmiot Typ zajeé i liczba godzin Forma zaliczenia ECTS
P- 1" Kkategoria nazwa wlew|[L]s] psm | E [zao[zAL
1. @) Dziedzictwo kulturowe Jana Pawta 11 20 E 3
2. K Teorie komunikowania masowego 20 E 3
3. K Ekonomika mediow 20 E 3
4, K System medialny w Polsce i na $wiecie 20 E 3
5. K Metody badan medioznawczych 10 E 2
6. K Metody badan medioznawczych 10 ZAO 1
7. K Warsztaty redakcyjne 20 ZAO 3
8. K Warsztaty radiowe 20 ZAO 3
9. L Konwersatorium jgzyka angielskiego 20 ZAO 3
SPEC/1/D2.0 Dziennikarstwo multimedialne online
SPEC/1/EM Trening tworczosci i innowacji w mediach 20 3
SPEC/1/PRB Budowanie marki i wizerunku w mediach
10. SPEC/1/PRT Video Journalist 11 ZA0
Aksjologiczno-partycypacyjne fundamenty zarzadzania 10 1,5
SPEC/1/ZMiK JoI0gTEAE paryeypacy) Y
Zarzadzanie projektem medialnym 10 15
1 Logopedia dla dziennikarzy
: F/1 20 ZAO 3
Kosciot 1 media
11 Ogolem 110 70 20 5 6 30
11 Razem 200 11
LEGENDA:
1. Typ przedmiotéw: W — wyktad, C — ¢wiczenia, Wa — warsztaty, L — lektorat, S — seminarium, SL — seminarium licencjackie, PSM — proseminarium magisterskie, SM —
seminarium magisterskie, P — praktyka
2. Kategoria przedmiotéw: O — ogdlne, K — kierunkowe, SPEC — specjalnosciowe/nr, F/nr — fakultatywne/numer
3. Forma zaliczenia: E — egzamin, ZAL — zaliczenie, ZAO — zaliczenie z ocena




4. Rodzaje specjalnosci: EM — edukacja medialna/media relations, D2.0 — dziennikarstwo 2.0, PRB — promocja, reklama, branding, public relations, PRT — produkcja radiowo-
telewizyjna, ZMiK — zarzadzanie w mediach i kulturze



NABOR 2019-2020 N: STUDIA NIESTACJONARNE |l STOPNIA: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
Rok I, SEMESTR 11, 2019-2020

Lp Przedmiot Typ’zaj(;é i liczba godzin Forma zaliczenia ECTS
' kategoria Nazwa W | CWa | L |S|PSM|E]| ZAO | ZAL
1. K Sztuka argumentacji w debacie publicznej 20 E 3
2. K Psychologia mediéw i komunikowania 20 E 3
3. K Prawo reklamy 20 E 3
Warsztaty telewizyjne I:
5 K informacjg, dokum)éjntacja 20 ZA0 3
6. L Konwersatorium jezyka angielskiego 20 ZAO 3
SPEC/2/D2.0 Monitoring mediéw
SPEC/2/EM Projekty edytorskie
7. | SPEC/2/PRB Sztuka wvmowv w relaciach komunikacvinvch 20 ZAO 3
SPEC/2/PRT Realizacja radiowa
SPEC/2/ZMiK Zarzadzanie potencjatem ludzkim i zespotami ludzi
Fotoreportaz 10 1,5
SPEC/3/D2.0 Videoreportaz 10 15
SPEC/3/EM Odbiorca mediow i agendy medialnej 770
8. SPEC/3/PRB Eventology i kreatywno$¢ w komunikowaniu 20 3
SPEC/3/PRT Realizacja telewizyjna
Organizacja i zarzadzanie instytucjami kultury 10 15
SPEC/3/ZMiK Organizacja i zarzadzanie instytucjami 10 15
sportu i turystyki ‘
Dziennikarstwo interwencyjne
9. F2 vacat 20 ZAO 3
Komunikowanie wizualne
10. PSM Proseminarium magisterskie 30 ZAL 6
10 Ogodlem 60 80 20 30 3 6 1 30
10 Razem 190 10
LEGENDA:

1. Typ przedmiotéw: W — wyktad, C — ¢wiczenia, Wa — warsztaty, L — lektorat, S — seminarium, SL — seminarium licencjackie, PSM — proseminarium magisterskie, SM — seminarium magisterskie, P — praktyka

2. Kategoria przedmiotow: O — ogdlne, K — kierunkowe, SPEC — specjalnosciowe/nr, F/nr — fakultatywne/numer

3. Forma zaliczenia: E — egzamin, ZAL — zaliczenie, ZAO — zaliczenie z oceng

4.  Rodzaje specjalnosci: EM — edukacja medialna/media relations, D2.0 — dziennikarstwo 2.0, PRB — promocja, reklama, branding, public relations, PRT — produkcja radiowo-telewizyjna, ZMiK — zarzadzanie w mediach i w
kulturze




NABOR 2019-2020 N: STUDIA NIESTACJONARNE |l STOPNIA: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Rok Il, SEMESTR 111, 2020-2021

Przedmiot Typ zajeé i liczba godzin Z;:l iocrzrgr?i a ECTS
Lp. _ W
kategoria Nazwa W a L S |PSM | E | ZAO | ZAL
1. K Stosunki migdzynarodowe 20 E 3
2. K Glowne nurty kultury wspotczesnej 20 E 3
3. K Opinia publiczna — teorie i badania 20 E 3
4, K Zarzadzanie mediami 20 E 3
5. K Europejskie prawo mediow elektronicznych 10 ZAO 2
6. K Lektorat prasy zagranicznej 20 ZAO 3
SPEC/4/D2.0 Creative writing
SPEC/4/EM Copywriting
7. SPEC/4/PRB Badanie oddziatywania mediow 20 ZAO 3
SPEC/4/PRT Montaz radiowy
SPEC/4/ZMiK Planowanie biznesu medialnego
SPEC/5/D2.0 Portal informacyjny i publicystyczny
SPEC/5/EM Misyjny projekt medialny
8. SPEC/5/PRB Techniki online w public relat'ions, pr.omf)cji, reklamie i brandingu 20 ZA0 3
SPEC/5/PRT Montaz telewizyjny
. Zarzadzanie reklama, promoc;j
SPEC/S/ZMIK i pra}ojektami publi?rre)lationsn
o E/3 Misyjny prolek.t.medlalny 20 ZA0 3pl
Copywriting 6eng
10. S Seminarium magisterskie 30 ZAL 4
Ogolem 90 60 20 | 30 4 5 1 30
Razem 200 10
LEGENDA!: ’
1. Typ przedmiotow: W — wyktad, C — éwiczenia, Wa — warsztaty, L — lektorat, S — seminarium, SL — seminarium licencjackie, PSM — proseminarium magisterskie, SM — seminarium magisterskie, P —
raktyka
2. ?(ategoria przedmiotéw: O — ogélne, K — kierunkowe, SPEC — specjalnosciowe/nr, F/nr — fakultatywne/numer
3. Forma zaliczenia: E — egzamin, ZAL — zaliczenie, ZAO — zaliczenie z ocena




4. Rodzaje specjalnosci: EM — edukacja medialna/media relations, D2.0 — dziennikarstwo 2.0, PRB — promocja, reklama, branding, public relations, PRT — produkcja radiowo-telewizyjna, ZMiK —
zarzadzanie w mediach i kulturze



NABOR 2019-2020 N: STUDIA NIESTACJONARNE |l STOPNIA: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
Rok Il, SEMESTR 1V, 2020-2021

L Przedmiot Typ zaje¢ i liczba godzin Forma zaliczenia ECTS
P- kategoria nazwa W|[CWa|L|S|PSM|E|ZAO | ZAL
1. O Etyka komunikacji spotecznej i mediow 20 E 3
2. K Spoteczne i kulturowe oddzialywanie mediow 20 E 3
3. K Promocja i reklama w spoteczenstwie informacyjnym 20 E 3
4. K Rynek i logistyka pracy 20 ZAO 3
5 K Warsztaty Felew!zyjne 1K 20 ZA0 3
reportaz i media valor
SPEC/6/D2.0 Radio internetowe
SPEC/6/EM Medialne zarzadzanie konfliktem 20 3
SPEC/6/PRB Trening kampanii public relations i CSR
6. S e D— ZAO
SPEC/6/PRT Orga.nlza}qgl Io_glstyka produk"cp radl_owg _ 10 15
Organizacja i logistyka produkcji telewizyjnej 10 15
SPEC/6/ZMiK Zarzadzanie marka 20 3
SPEC/7/D2.0 Telewizja internetowa 20 3
Kontakty z mediami 10 1,5
SPEC/T/EM Bezpieczenstwo w Sieci 10 1,5
Projektowanie wizerunku instytucji 10 15
7. SPEC/7/PRB publicznych i komercyjnych ZAO '
Kreowanie marki w Sieci 10 15
SPEC/7//IPRT Produkcja contentu multimedialnego 20 3
SPEC/7/ZMiK Komunikacja instytucjonalna 20 3
vacat
8. Fl/4 Poradnik jezykowy dla zaawansowanych 20 ZAO 3
9. S Seminarium magisterskie 30 ZAL 6
Ogoélem 60 | 100 30 3 5 1 30
Razem 190 9
LEGENDA: )
1. Typ przedmiotéow: W — wyktad, C — ¢wiczenia, Wa — warsztaty, L — lektorat, S — seminarium, SL — seminarium licencjackie, PSM — proseminarium magisterskie, SM — seminarium magisterskie, P —
praktyka
2. Kategoria przedmiotéw: O — ogodlne, K — kierunkowe, SPEC — specjalnosciowe/nr, F/nr — fakultatywne/numer
3. Forma zaliczenia: E — egzamin, ZAL — zaliczenie, ZAO — zaliczenie z ocena
4. Rodzaje specjalnosci: EM — edukacja medialna/media relations, D2.0 — dziennikarstwo 2.0, PRB — promocja, reklama, branding, public relations, PRT — produkcja radiowo-telewizyjna, ZMiK — zarzadzanie

w mediach i kulturze




